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ABSTRAK 

 

Kenzo Widyartha  (4420402–001) 
Persepsi khalayak terhadap pencitraan capres dan cawapres dalam pemberitaan 

kampanye Pilpres 2009 di Surat Kabar Media Indonesia (Survei Terhadap 

Mahasiswa/i Bidang Studi Public Relations Fakultas Ilmu Komunikasi 

Universitas Mercu Buana, Angkatan Tahun 2007) 

xii + 102 halaman; 5 lampiran 

Bibliografi: 26 Acuan (1981-2006) 

 

 

Pemilihan figur capres dan cawapres yang dirasakan oleh pemilih tepat 

sebagai pemimpin mereka dilakukan atas dasar ragam pertimbangan sosial, 

ekonomi, politik dan budaya masing-masing. Salah satu referensi atau rujukan 

utama bagi pemilih dalam menentukan pilihannya adalah media yang dianggap 

sebagai sumber yang kredibel dan karakteristik utama dari media itu sendiri yang 

mampu menjangkau khalayak luas secara bersamaan. Dalam perspektif 

komunikasi politik, berita tentang capres dan cawapres di media yang diterima 

oleh khalayak akan dijadikan pedoman dalam menilai dan menentukan pilihannya 

terhadap capres dan cawapres tersebut. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

mengetahui persepsi khalayak terhadap pencitraan capres dan cawapres dalam 

pemberitaan kampanye pemilihan presiden 2009 di Surat Kabar Media Indonesia. 

Teori yang mendasari penelitian ini adalah efek dari komunikasi politik 

menggunakan surat kabar terhadap persepsi khalayak, dimana persepsi terbentuk 

dari proses perhatian, penafsiran dan pengetahuan khalayak terhadap pencitraan 

capres dan cawapres dalam pemberitaan kampanye pemilihan presiden di surat 

kabar Media Indonesia.  

Sifat penelitian yang digunakan adalah deskriptif dengan pendekatan 

kuantitatif. Metode penelitian yang digunakan adalah metode survey. 

Pengumpulan data primer dilakukan dengan menyebarkan kuesioner, yaitu daftar 

yang berisikan rangkaian pertanyaan dengan pilihan jawaban untuk responden, 

sedangkan data sekunder dikumpulkan dari berbagai pustaka dan hasil penelitian. 

Hasil penelitian tentang persepsi yang mencakup dimensi perhatian, 

penafsiran dan pengetahuan khalayak tentang berita kampanye yang mencakup 

tiga dimensi kampanye politik sebagai citra khas politik (specific political images) 

yaitu citra partai, citra kandidat, dan citra pemilih menunjukkan bahwa secara 

keseluruhan khalayak menunjukkan persepsi positif terhadap berita kampanye 

pemilihan presiden di Surat Kabar Media Indonesia. 
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